Title of Paper for ANSERJ / Titre de I'article pour ANSERJ

(no author identification)

Abstract / Résumé
Text content / Contenu du texte. Text content /t€om du texte. Text content / Contenu du
texte. hot to exceed 150 words / ne dépassant pas 150 shdext content / Contenu du texte.

Text content / Contenu du texte. Text content /t€om du texte.

Title of Paper / Titre de I'article

Text content / Contenu du texte. Text content /t€wom du texte. Text content / Contenu du
texte. Text content / Contenu du texte. Text camt&ontenu du texte. Text content / Contenu

du texte. (Erickson, Jones and Lapointe, 2007 pyBrd et Elson, 2009).

First level heading / Titre de premier niveau
Text content / Contenu du texte. Text content /t€om du texte. Text content / Contenu du

texte. Text content / Contenu du texte (Ericksoal €2007, p. 34).

Text content / Contenu du texte. Text content /t€om du texte. Text content / Contenu du
texte. Text content / Contenu du texte. Text cant€ontenu du texte. Text content / Contenu

du texte. Text content / Contenu du texte. Textaury Contenu du texte.



Second level heading / Titre de deuxiéme niveau
Text content / Contenu du texte. Text content /t€om du texte. Text content / Contenu du
texte. Text content / Contenu du texte. Text cant€ontenu du texte. Text content / Contenu

du texte. Text content / Contenu du texte. Textaary Contenu du texte.

Third level heading / Titre de troisieme niveau
Text content / Contenu du texte. Text content /t€om du texte. Text content / Contenu du
texte. Text content / Contenu du texte. Text cant€ontenu du texte. Text content / Contenu

du texte. « ... Text content / Contenu du texte.mi(g 1987, p. 42).

References / Bibliographie

Aronczyk, M. (2009). How to do things with brandfses of national identityfCanadian Journal of
Communication34(2), 291-296.

Garnham, N. (2004). The information society themsydeology. In F. Webster (EdThe Information
Society Readgpp. 165-183). London, UK: Routledge.

Gurstein, M. (2000). Effective use: A communityarrhatics strategy beyond the digitial dividkrst
Monday 8(12). URL: http://www.firstmonday.dk/issues/is8u 12/ gurstein/index.html [March 4,
2005].

Klein, N. (2000).No logo: Taking aim at the brand bulliddew York, NY: Picador.

Royal Commission on newspapers. (19&gport Ottawa: Minister of Supply and Services Canada.



